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Abstract:The aim of the article is to present the degree of involvement of the SME
sector in issues related to pro-environment activity, which has a significant impact
on building a competitive advantage in the era of sustainable development.

The article uses the method of secondary analysis based on data taken from a
survey by the Flash Eurobarometr 342 “SME: towards energy efficiency and
environmental markets” and “Report on the state of the sector’s small and
medium-sized enterprises in Poland in 2012 - 2013” conducted by the Polish
Agency for Enterprise Development.

The analysis of the research material allowed to assess the level of involvement of
the European and Polish SME sector in issues related to realization pro-
environment’s operations. The analysis indicates what solutions are the most
popular ones, what are the obstacles in the implementation of eco-innovation and
what motivates to be eko. It let to enunciate conclusions what does the green
market in the UE and in the Poland look like in the context of small and medium-
sized enterprises’ competitiveness.

Wprowadzenie

Zdaniem wielu ekspertéw dzieki zwigkszaniu dziatalnosci proekologicznej,
zwlaszcza malych i1 $rednich firm oraz wydajniejszemu zarzadzaniu
zasobami Srodowiska, gospodarka krajéw Unii Europejskiej, w tym Polski,
powinna szybciej podaza¢ $ciezkg trwalego, zréwnowazonego rozwoju, a
jednocze$nie  stawa¢ si¢  bardziej konkurencyjng na  rynku
globalnym.(szerzej patrz:Sokét 2014: 32-33)

Celem artykulu jest przedstawienie stopnia zaangazowania sektora matych
i érednich przedsigbiorstw (MSP) w zagadnienia zwigzane z dziatalno$cia



proekologiczna, ktéra w dobie zrdwnowazonego rozwoju ma istotny wpltyw
na budowanie przewagi konkurencyjne;j.

W artykule zastosowano metod¢ analizy wtdrnej na podstawie danych
wynikajacych z badania Flash Eurobarometr 342 pt. ,MSP: w strone
efektywnosci energetycznej i ekologicznych rynkow”oraz ,,Raportu o stanie
sektora matych i srednich przedsigbiorstw w Polsce w latach 2012-2013”
przygotowanego przez Polska Agencje Rozwoju Przedsigbiorczosci
(PARP).

Analiza materialu badawczego pozwoli na ocen¢ stopnia zaangazowania
polskiego i europejskiego sektora MSP w zagadnienia zwigzane z realizacja
dziatan proekologicznych. Wskaze jakie rozwigzania ciesza si¢
najwickszym zainteresowaniem, co stoi na przeszkodzie we wdrazaniu
ekoinnowacji, a co motywuje do bycia ,,eko”. Pozwoli to na sformutowanie
wnioskéw jak wyglada ,,zielony rynek” w UE a jak w Polsce w kontekscie
konkurencyjnosci sektora matych i $rednich przedsiebiorstw.

Opis metodologii

Artykut przedstawia analiz¢ stanu zaangazowania polskiego sektora matych
i Srednich przedsigbiorstw w zagadnienia zwigzane z dziatalnoscia
proekologiczng na tle rynku europejskiego. W tym celu wykorzystano
metode analizy wtérnej na podstawiedanych z badania Flash Eurobarometr
342 pt. ,MSP: w strone efektywnosci energetycznej i ekologicznych
rynkow ”oraz materiatéw zrédtowych pochodzacych z ,,Raportu o stanie
sektora matych i srednich przedsiebiorstw w Polsce w latach 2012-2013”
przygotowanego przez Polska Agencje Rozwoju Przedsigbiorczosci.
Badanie Eurobarometru przeprowadzono na przetomie stycznia i lutego
2012 roku przez TNS Political&Social. Badanie obejmowato
przedsigbiorstwa zatrudniajace co najmniej 1 osobe i dziatajace w UE w
sektorach: wytwarzania, handlu detalicznego, ustug i przemystu. Nie
obejmowato o0s6b prowadzacych jednoosobowa dziatalno$¢. Raport z
badania obejmuje trzy dziaty: efektywno§¢ wykorzystania zasobdw,
ekologiczne rynki i etaty.

Wstep

Dane statystyczne potwierdzaja istotng role, jaka przedsigbiorstwa z sektora
MSP petnig w wigkszoéci gospodarek $wiata, w tym takze w gospodarce
Polski.

Mate i $rednie przedsigbiorstwa stanowig w Polsce najliczniejsza grupe
firm. Odgrywaja duza role w gospodarce rynkowej — wytwarzaja znaczng



cze$¢ PKB — generuja praktycznie co drugg zlotéwke, w tym najmniejsze
firmy blisko co trzecia. (Raport o stanie.... 2014,s5.15-20) Wedlug danych
GUS w 2012 roku w mikro i matych firmach miejsce pracy znalazt co drugi
pracujacy (52% z 4,7 mln os6b) a w firmie $redniej co piaty pracujacy w
sektorze przedsiebiorstw — 18,2% z 1,6 mln oséb. Z kolei w duzych
firmach zatrudnienie znalazt co trzeci pracujacy tj.: 30% z 2,7 mln oséb.
(GUS, 2014)

Wzrost liczby MSP powoduje jednak znaczny wptyw na stan $rodowiska
naturalnego a tym samym warunki zdrowia i zycia ludnosci. Wplyw
matych i S$rednich przedsigbiorstw na S$rodowisko jest coraz czegsciej
przedmiotem analiz empirycznych. Jednakze ze wzgledu na stopien
skomplikowania 1 wucigzliwosci, nie istnieje obiektywna metoda
pozwalajagca okresli¢ szczegétowy udzial MSP w zanieczyszczeniu
srodowiska, na przyktad w zanieczyszczeniu powietrza czy wéd. Tym
bardziej kluczowe dla przeciwdzialania zanieczyszczeniu $rodowiska i
racjonalnego gospodarowania zasobami naturalnymi wydaje si¢
podejmowanie przez przedsiebiorstwa sektora MSP dziatan w zakresie
proekologicznych zachowan. Male i $rednie przedsigbiorstwa moga na
przyktad wywiera¢ znaczacy wplyw na otoczenie i Srodowisko poprzez
ograniczenie odpaddw, zanieczyszczen czy zuzywania zasobow. Moga
tworzy¢ produkty przyjazne dla Srodowiska, wprowadza¢ ekologiczng
edukacje swoich interesariuszy oraz posiada¢ (stosowacé) standardy
ekologiczne. MSP moze réwniez wspétpracowaé i dobiera¢ tak zwanych
»ekologicznych” dostawcéw. (Januszewska et al.,, 2011, ss.178-179)
Dzigki tym wszystkim zabiegom firma jest postrzegana jako firma
ekologiczna, ktéra doktada staran aby dba¢ o $rodowisko, a co za tym idzie
jest lepiej postrzegana i uzyskuje od spotecznosci lokalnej przyzwolenie na
dziatanie tym samym podnosi swoja konkurencyjnosc¢.

Wspdtcze$nie zadna firma nie odniesie sukcesu w biznesie, jezeli nie
bedzie w swych dziataniach uwzgledniata wpltywu na $rodowisko i
otoczenie zgodnie z wymogami ochrony S$rodowiska. W literaturze
przedmiotu okre§la si¢ to mianem tzw.: spolecznej odpowiedzialno$ci
biznesu lub jako odpowiedzialnego, etycznego biznesu potocznie
okreslanego mianemCorporate Sicial Responsibility (CSR). (wiecej na
temat CSR patrz: Zinczuk, 2011, ss. 68-78) Spoteczna odpowiedzialnosé
biznesu oznacza bowiem dobrowolne uwzglednianie przez firme aspektéw
spotecznych i ekologicznych w dziataniach handlowych i kontaktach z
interesariuszami. (Green Paper 2001:336)

Spoteczna odpowiedzialno§¢ biznesu jest koncepcja efektywnego
zarzgdzania przedsigbiorstwem, ktéra, poprzez dobrowolne prowadzenie
dialogu spolecznego na poziomie lokalnym, przyczynia si¢ do wzrostu



konkurencyjnosci przedsigbiorstw na poziomie globalnym i jednocze$nie
ksztalttowania  warunkéw  zréwnowazonego rozwoju  spolecznego,
ekonomicznego i $rodowiskowego.'

Statystyczny obraz w sektorze Malych i Srednich Przedsiebiorstw
w Polsce na tle Unii Europejskiej

O zakwalifikowaniu danego przedsiebiorstwa do poszczegdlnej grupy
sektora MSP decydujg S$cisle okre§lone wytyczne, uwzgledniajace
kryterium liczby zatrudnionych pracownikéw oraz dochdd firmy. Tabela 1
przedstawia wymogi kwalifikujace przedsigbiorstwa z sektora MSP do
poszczegdlnych kategorii wedlug wytycznych Komisji Europejskie;j.

Tabela 1. Progi i putapy kwalifikujace przedsigbiorstwa z sektora MSP

Kategoria Liczba os6b ) Catkowity
y . Roczny obrét .
przedsiebiorstwa | zatrudnionych bilans roczny
< 2mliln euro < 2mlneuro
Mikro <10 (wczeéniej (wczeéniej
niedefiniowane) | Lub | niedefiniowane)
< 10 mln euro < 10 min euro
Male <50 (1996 — 7 min (1996 — 5 mln
euro) euro)
< 50 min euro < 43 mln euro
Srednie <250 (1996 — 40 min (1996 — 27 min
euro) euro)

Zrédto:,, Nowa definicja MSP”, Poradnik dla uzytkownikéw i wzér oéwiadczenia, Komisja
Europejska, www.mg.gov.pl/ [1.3.2015r].

Liczba mikro, matych i S$rednich przedsigbiorstw w Polsce i Unii
Europejskiej przedstawia si¢ w zasadzie identycznie — MSP w Polsce i UE
stanowia 99,8% wszystkich przedsigbiorstw.Wedlug danych GUS w Polsce
w 2012 roku funkcjonowato okoto 1,8 min firm?. (GUS, 2013)

Réznice wystepuja co do wewnetrznej struktury, w Polsce przewazaja
mikroprzedsigbiorstwa, ilo$¢ matych przedsigbiorstw jest o polowe
mniejsza niz w UE, za$ udziat $§rednich podmiotéw jest na zblizonym do
UE poziomie. (Tabela 2).

' Tak CSR rozumiana byta w strategii lizbofiskiej i traktowana jako jeden z
waznych jej wskazan.

Natomiast wedtug danych Eurostatu za 2012 w Polsce dziatalo 1,52 mln
przedsigbiorstw.



Tabela 2. Ilo$¢ MSP w Polsce i UE (w%)

Wielkosé UE Polska
Mikroprzedsigbiorstwa 92,5 95,9
Mate przedsigbiorstwa 6,2 3,1
Srednie przedsicbiorstwa 1 0,9

Zrédto: (Raport o stanie matych i Srednich przedsiebiorstw w Polsce w latach 2012-2013,
Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci, Warszawa 2014, s. 18).

Jesli chodzi o rodzaj dziatalnosSci branzowej S$rednia dla krajow UE
wskazuje, ze najwiecej MSP prowadzi dziatalno$¢ uslugows, nastepnie
handlowa, budowlang i najrzadziej przemystowa. Struktura branzowa
przedsigbiorstw w Polsce jest nieco inna. W poréwnaniu do $redniej dla
krajéw UE w Polsce wigcej jest firm handlowych, a mniej ustugowych. W
Polsce w poréwnaniu do UE wickszy jest odsetek firm dziatajacych w
przemysle (o 2,1 p.p.). (Wykres 1)

Wykres 1. Struktura branzowa w sektorze MSP w Polsce i UE (w %)
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Zrédto: (Raport... 2014, s5.19).

Wiekszos¢, bo 90,4% wszystkich przedsiebiorcéw z sektora MSP to osoby
fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza. Osoby prawne i jednostki
niemajgce osobowosci prawnej stanowia 9,6% matych i S$rednich
przedsigbiorstw. (GUS, 2014)

Analizujgc sytuacje (role) MSP w Polsce i UE nalezy wskazaé na ich
znaczaca pozycje jaka odgrywaja na rynku pracy. W europejskich
przedsigbiorstwach pracuje ponad 130 mln oséb [Eurostat, 2012] W 2012
roku liczba pracujacych w polskich przedsiebiorstwach wyniosta 9 min
0s6b, z czego 6,3 mln oséb (70,2%) pracowato w podmiotach sektora MSP.
Z kolei liczba zatrudnionych w przedsigbiorstwach w tym samym roku
wyniosta blisko 6,6 mln 0séb z czego w mikro, matych i $rednich firmach
bylo to 3,9 mln 0s6b co stanowi zdecydowang wigkszos$¢ bo 60,5% ogétu
zatrudnionych w przedsigbiorstwach [Pracujacy...GUS 2013, s.10]
Roéznica pomigdzy liczbg pracujacych a liczbg zatrudnionych w



przedsigbiorstwach — ponad 2,4 mln os6b — to gtéwnie osoby pracujace na
wlasny rachunek, facznie z pomagajagcymi czlonkami ich rodzin.
(Dziatalno$¢.., GUS 2013)

Od momentu wejscia Polski do Unii Europejskiej wyraznie szybciej niz
liczba pracujacych w przedsiebiorstwach rosto zatrudnienie w tych
podmiotach. Od 2004 do 2012 roku liczba zatrudnionych w
przedsigbiorstwach sektora MSP zwickszyta sie o jedna trzecig szybciej w
poréwnaniu ze wzrostem liczby pracujagcych — 16% do 11%.
(Raport...2014: s. 25)

Natomiast wedtug danych Eurostatu za 2012 rok, udzial pracujagcych w
sektorze MSP w ogélnej liczbie pracujacych w przedsigbiorstwach w
Polsce jest nieznacznie wyzszy niz przeci¢tna w UE-28 odpowiednio 69%
do 62,2% w UE. Udzial pracujacych w mikroprzedsi¢biorstwach 36,8% i
firmach $rednich (18,8%) w og6lnej liczbie pracownikéw przedsigbiorstw
jest wiekszy od $redniej Unii Europejskiej odpowiednio: 29,5% do 17,1%.
Tymczasem udziat pracujagcych w matych firmach (13,4%) jest
zdecydowanie nizszy w poréwnaniu z UE-27° gdzie wynosi 20,5%.
(Raport....2014, s.28)

Istotnym aspektem odzwierciedlajacym sytuacje na rynku MSP jest poziom
przedsigbiorczosci, ktéry w Polsce znajduje si¢ na poziomie S$redniej UE.
(Raport...2014, s.22) Analizujac poszczegélne wskazniki uwzglednione w
Raporcie, to przedsigbiorczo$¢, okreslana jako udziat os6b dorostych, ktére
zatozyty wilasna firme¢ lub podejmuja dziatania w tym kierunku - dla Polski
wynosi 17%, podczas gdy $rednia dla UE to 14%.

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, iz rok wczesniej byto to 25% dla Polski i
23% dla Unii Europejskiej. Najwigksza réznica w poréwnaniu ze $rednig
unijng wystepuje w przypadku wskaznikow: ,,wlasna inicjatywa
gospodarcza jako pozadana droga do kariery”, okreslana jako procent
respondentéw, ktdrzy uwazaja, ze majg realne szanse zatozenia wtasnej
dziatalnosci gospodarczej (Polska — 67%, UE — 57%). Kolejne zagadnienie
to ,,uwaga poswigcona przedsiebiorczosci w mediach” Polska — 59%, UE —
49%) oraz ,,przedsiebiorczo§¢ w stadium rozruchu”, czyli odsetka osob
dorostych, ktére zamierzaja zatozy¢ wtasna firme w ciagu 3 lat (Polska —
25%, UE — 18%). (Tabela 3) (Raport..., 2014, s. 22)

? Dane bez udziatu Grecji.



Tabela 3. Wskaznik przedsigbiorczo$ci w Polsce w poréwnaniu do $redniej UE

Wyszczegdlnienie UE Polska
Status spoleczny i uznanie dla przedsigbiorcéw, ktérym si¢ 66 60
powiodto w %

Stopien, w jakim szkota pomaga w ksztatceniu postawy 50 45
(ambicji) przedsigbiorcy w %

Uwaga poswigcona przedsigbiorczo$ci w mediach w % 49 59
Otwieranie dziatalno$ci gospodarczej po dostrzezeniu szansy 47 33
powodzenia w %

Wiasna inicjatywa gospodarcza jako droga kariery w % 57 67
Zamiar rozpoczgcia wlasnej dziatalnosci gospodarczej (% oséb

dorostych, ktére zamierzaja zatozy¢ wtasng firme w ciagu 3 14 17
lat)

Proporcja wtasnos$ci prowadzonej dziatalnosci w % 6 7
Przedsigbiorczo$¢ w stadium rozruchu wsrdéd kobiet (%)

Przedsigbiorczo$¢ w stadium rozruchu (%) 8 9

Zrédto: (Raport...2014, 5.22).

Dane te §wiadcza o duzej przedsiebiorczosci Polakéw, a osiagniete przez
Polske wyniki generalnie przewyzszaja Srednig dla UE. Polska osiagneta
nizsze od $redniej unijnej wyniki tylko w przypadku trzech wskaznikéw —
,»odsetka os6b dorostych, ktére zgadzaja si¢, ze edukacja szkolna pomogta
im rozwing¢ zmyst przedsiebiorczosci” (Polska — 45%, UE — 50%)
nastgpnie ,,odsetka osob dorostych, ktdre otwieraja dziatalno$¢ gospodarcza
po dostrzezeniu szansy powodzenia” i tu r6znica wynosi 14 p.p. (Polska —
33%, UE — 47%) oraz ze wzgledu na ,status spoleczny i uznanie dla
przedsigbiorcéw, ktérym si¢ powiodto” (Polska 60%, UE — 66%) Wyniki te
utwierdzajg w przekonaniu, ze nadal w Polsce aktualny jest postulat
koniecznoéci podejmowania dziatan poprawiajacych system edukacji,
poniewaz jego efektywno$¢ w przygotowywaniu do roli przedsigbiorcy jest
w naszym kraju gorzej oceniana niz przecigtnie w Unii Europejskiej.
Niezbedne wydaja si¢ rowniez dzialania na rzecz poprawy postrzegania
przez spoteczenstwo samego statusu przedsigbiorcy.

Wyniki badania stopnia zaangaZowania w dzialania
proekologiczne w Matych i Srednich Przedsiebiorstwach

Wedtug badania Flash Eurobarometru 93% unijnych MSP podejmuje
przynajmniej jedno dziatanie zmierzajace do bardziej efektywnego
korzystania z zasobow. Najpopularniejszym dziataniem wsrdd unijnych




MSP jest oszczedzanie energii, na kolejnym miejscu znajduje si¢ recykling,
potem minimalizowanie ilo$ci odpadéw, oszczgdne wykorzystanie
materiatéw, oszczedzanie wody, sprzedaz ztomu i na koncu uzywanie
odnawialnej energii. W Polsce sektor MSP podobnie jak w UE stawia na
oszczedzanie energii, ale w nastepnej kolejnosci znajdujg si¢ dziatania
majace na celu oszczedne wykorzystanie materiatéw i wody, nastgpnie
recykling, minimalizacja ilosci odpadéw, sprzedaz ztomu (z takim samym
punktem procentowym jak w UE) oraz dzialania zwigzane z uzywaniem
energii odnawialnej (podobnie jak w UE znajduja si¢ na koncu
ekologicznych dziatan). (Wykres 2) (szerzej patrz: ,.Ekologia w MSP..,
2014, ss. 19-21)

Wykres 2. Najpopularniejsze ekologiczne dziatania wéréd MSP w Polsce i UE
(W)

Uzywanie odnawialnej energii UE
Sprzedaz ztomu
Oszczgdzanie wody

Oszczedne wykorzystanie materiatéw 57

Recykling 61

Minimalizacja ilo$ci odpadéw 62

Oszczgdzanie energii 64
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Zrédto: (Badanie Flash Eurobarometr 342 ,MSP: w strone efektywnosci energetycznej i
ekologicznych rynkéw” podano za: ,,Ekologia w MSP w Polsce i Unii Europejskiej”,
Logistyka odzysku, Nr 4/2014, s5.19-21).

Najwiecej polskich i unijnych MSP stara si¢ ulepszyé efektywne
korzystanie z zasobéw, gdyz dzialania takie to jeden z wazniejszych
priorytetow firmy. W Unii do wdrazania dziatan ekologicznych motywuja
przedsigbiorcéw zaréwno zachety finansowe jak i podatkowe lub inne
wsparcie publiczne, jak i zwigkszenie konkurencyjnosci swojej firmy.
Zaraz po tych czynnikach znajduja si¢ wymagania konsumentéw, a
nastgpnie przewidywane zmiany w wymaganiach wynikajace z
prawodawstwa oraz dotyczacych standardéw produkcji oraz na koficu cheé
dogonienia konkurencji.



Polscy przedsigbiorcy podobnie jak ich unijni ,koledzy” ulepszenie
efektywnego korzystania z zasobdéw traktuja jako priorytet, ale juz na
nastgpnym miejscu stawiaja wymagania konsumentéw, nastepnie
zwigkszenie konkurencyjno$ci, dalej zachety finansowe a na koncu
przewidywane zmiany w prawie oraz dotyczace standardéw dla produktéw.
(Wykres 3)

Wykres 3. Powody wdrozenia dziatan ekologicznych w firmach UE i Polsce (w %)
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Zrédto: [Badanie Flash Eurobarometr ,MSP”... 2013; op. cit.]

Wséréd badanych jednostek ,,potrzeby klientéw” sg gtéwnym powodem
wejscia przedsiebiorstw na ekologiczne rynki. Znaczaca role odgrywaja
takze ,,podstawowe wartosci przedsigbiorstw” i ich ,,wizerunek”. W Polsce
jako istotne wskazuje si¢ rowniez ,,zgodnos¢ z krajowym, regionalnym i
lokalnym prawem” oraz ,,doganianie gtéwnych konkurentéw”. (Wykres 4)



Wykres 4. Powody, dla ktérych warto wejs¢ na ekologiczne rynki w UE i w
Polsce (w %)

Doganianie gléwnych konkurentéw L 10 20 |Polska lUlE
Zgodno$¢ z krajowym, regionalnym i | 21
lokalnym prawem ﬂ 22
Wizerunek 2l 30
Podstawowe wartosci przedsigbiorstw 32
POpyt ze StI'Ol’ly klientow “ 4%0
0 20 40 60

Zrédto: (Badanie Flash Eurobarometr 342 ,MSP”: op. cit.)

Okoto Y% unijnych MSP oferuje ,.ekologiczne produkty lub ustugi”. W
ciagu dwdch lat na rynek z ekologiczna oferta planuje wejs¢ okoto 8%
firm. Jednakze ponad potowa firm z tego sektora nie wprowadza i nie
planuje wprowadzenia ekologicznej ofert. W Polsce liczba przedsigbiorstw
oferujacych ekologiczne produkty i planujgca ich wprowadzenie jest
niewiele wigksza i wynosi 30% do 26% w UE. Z kolei mniej firm nie
wprowadza i w ogdle nie planuje wprowadzenie ekologicznych produktéw
i ustug w swoja oferte w Polsce jest to w sumie 52% a w Unii Europejskiej
60% matych i $rednich przedsigbiorstw. (Tabela 4)

Tabela 4. Wprowadzenie na rynek ekologicznych produktéw i ustug w UE i w
Polsce (w %)

Wyszczegdlnienie UE Polska
Tak 26 30
Nie, ale planuj¢ w ciagu najblizszych dwdch lat 8 11
Nie i nie planuje 60 52

Zrédto: (Badanie Flash Eurobarometr 342 ,MSP”...:op. cit.)

Co do stazu dziatania na rynkach ekologicznych to trzy na pie¢ (61%) MSP
oferujacych ekologiczne produkty lub ustugi dziata na rynkudiuzej niz trzy
lata. Identycznie wyglada to w Polsce. (Tabela 5)



Tabela 5. Okres dzialania firm oferujacych produkty lub ustugi w UE i w Polsce
(W %)

Wyszczegdlnienie UE Polska
Ponizej 12 miesigcy 8 9
1-3 lat 29 26
Ponad 3 lata 61 61

Zrédlo: (Badanie Flash Eurobarometr 342 , MSP...” op. cit.)

Jesli chodzi o sytuacje w obszarze rynkéw zbytu to 87% unijnych matych i
srednich przedsigbiorstw sprzedaje ,zielone” produkty lub uslugi na
krajowym rynku. Na drugim miejscu — okolo jednej czwartej
przedsigbiorstw deklaruje dziatania na rynku UE. Bardzo niewielu
europejskim MSP udato si¢ objaé¢ dziatalnoscia ekologiczng takze rynki
zagraniczne. W Polsce jeszcze mocniej skupiamy si¢ na rynku krajowym,
podobnie jak na rynku unii, natomiast poza Europa nie dzialamy na
zadnych kontynentach. (Tabela 6)

Tabela 6. Rynki, na ktére sprzedawane s ekologiczne produkty lub ustugi w UE i
w Polsce (w %)

Wyszczegdlnienie UE Polska
Krajowy rynek 87 94
Rynek Unii Europejskiej 23 24
Inne kraje europejskie 6 4
Rynek arykanski 4 0
Rynek azjatycki 3 0

Zrédto:[Ibidem]

Jesli chodzi o pracownikéw na tak zwanych,,ekologicznych stanowiskach”
w pelnym lub nie pelnym wymiarze to wéréd unijnych przedsigbiorcéw z
sektora matych i $rednich firm stanowig oni 37% pracownikéw (moga to
by¢ sami wilasciciele firm) a w Polsce jest ich 31%. Wszystko jednak
wskazuje na to, ze ilo$¢ takich etatdbw wzrosnie w ciagu najblizszych
dwoch lat. (Raport, 2014,55.56-58)

Wyniki badan pokazuja, ze gtéwnym czynnikiem stymulujagcym firmy do
podejmowania dziatan proekologicznych jest czynnik kosztowy. (por.
Januszewska et al., 2011, s.181)

Zachety finansowe to najlepszy sposéb wspierania MSP w dzialaniach
ekologicznych. Blisko potowa unijnych firm, ktére posiadaja juz w ofercie
ekologiczne ustugi czy produkty deklaruje, ze wilasnie takie wsparcie
pomogtoby im rozszerzy¢ game¢ produktéw. W Polsce deklaruje to nawet
wickszy odsetek firm. Réwniez MSP z UE, ktére nie oferuja obecnie



produktéw 1 uslug ekologicznych uwazaja, ze zachety finansowe
najbardziej utatwityby im rozpoczgcie takiej dziatalnosci, uwaza tak 31%
firm. W Polsce takiego zdania jest nie wiele wigcej bo 32%
przedsigbiorcéw. Ponadto 27% polskich firm wskazato, ze pomocna
bylaby mozliwo$¢ konsultacji marketingowych i zwigzanych z dystrybucja,
w UE uwaza tak 16%. Dodatkowo ponad potowa - 51% MSP uwaza, ze
ulgi podatkowe, dotacje 1 pozyczki oraz uproszczenia i ujednolicenie
przepisOw, norm i procedur to najlepsze $rodki sluzace wspieraniu
zachowan i inwestycji proekologicznych. W Polsce tego zdania jest ponad
60% matych i srednich przedsiebiorcow.

Pozostale nie mniej istotne czynniki to uproszczenie procedur
administracyjnych i prawnych oraz obnizenie zwigzanych z nimi kosztow.
Dalsze motywacje polskich przedsigbiorcow w przewazajacej mierze
dotycza czynnikéw wewnetrznych przedsigbiorstwa — miedzy innymi
poprawy wizerunku firmy, konieczno$ci modernizacji stosowanych
technologii — podczas gdy standardem europejskim jest sprostanie
oczekiwaniom $wiadomych konsumentéw. Wybory dokonywane przez
konsumentéw stymuluja bowiem przedsigbiorstwa do podejmowania
dziatan proekologicznych bgdac tym samym wyznacznikiem $wiadomosci
ekologicznej. Co jest kolejnym waznym uwarunkowaniem rozwazanym w
kontek$cie wdrazania ,,ekologicznych” wzorcéw produkcji i konsumpcji w
sektorze matych i §rednich przedsigbiorstw.

Whnioski

Ze wzgledu na ciagly postep techniczny, rosngcg konkurencje i wymagania
klientéw naturalne wydaje sie, ze przedsicbiorstwa z sektora MSP
poszukuja obszar6w zwiekszajacych ich konkurencyjno$é. Do tych
obszaréw z pewnoscig zalicza si¢ dziatania proekologiczne, ktére w dobie
kryzyséw finansowych, konfliktéw, powolnym zanikaniu surowcéw
naturalnych 1 ciagle rosnacego zanieczyszczenia S$rodowiska stajg si¢
podstawg do dalszego funkcjonowania na rynku.

Zachowania proekologiczne w przedsigbiorstwach postrzegane sa bowiem
jako coraz istotniejszy element odpowiedzialnego biznesu, przyjaznego
srodowisku i otoczeniu. Na pewno ma w tym udziat prawodawstwo, ktdre
jest coraz ostrzejsze w wymaganiach nie mniej jednak przedsigbiorstwa
same dostrzegaja  istotne aspekty, dla ktérych warto by¢ ,.eko”.
Szczegblnie jest to widoczne w przypadku polskich przedsigbiorcéw, gdzie



z raportu Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych ,Lewiatan” *
opublikowanego w 2010 roku, wynikato, ze tylko kilkaset przedsigbiorstw
w Polsce kierowalo si¢ wowczas idea zachowan proekologicznych w
swojej firmie. Przytoczone badania potwierdzaja, ze obecnie coraz wigcej
firm réwniez z sektora MSP zdaje sobie sprawe z tego, ze stosowanie
dziatan przyjaznych $rodowisku wplywa na redukcje kosztéw, zwigkszenie
sprzedazy, otwarcie nowych rynkéw. Bedac jednocze$nie elementem coraz
bardziej zauwazalnym 1 docenianym przez klientéw, wrgcz nawet
wymaganym ze wzgledu na ciagly wzrost ich §wiadomosci ekologicznej. A
dodatkowo istotnie wptywa na budowanie konkurencyjno$ci i poprawe
wizerunku firmy. W dzisiejszych czasach przedsigbiorstwa w coraz
wigkszym stopniu ,,musza” ale i chcaby¢ odpowiedzialne za §rodowisko i
otoczenie w ktérym dziataja.

Literatura:

Dobra praktyka CSR. Element strategii firmy, PKPP Lewiatan, ,,Glos Biznesu”,
Warszawa 2010.

Dziatalnos¢ przedsiebiorstw niefinansowych w 2012 roku, Dane dotycza sekcji B-
J, L-N, P-S PKD 2007, GUS, 2013.

. Ekologia w MSP w Polsce i Unii Europejskiej”, Logistyka odzysku, pazdziernik-
grudzien 2014 Nr 4/2014 (13), Warszawa, ss.19-21, [ISSN 2083-6422]
Januszewska I., Broniewicz E., Mazur A., Rudnicki R, 2011, Uwarunkowania
wdrazania wzorcow  zrownowazonej produkcji. w  matych i Srednich
przedsiebiorstwach, [w:] Powichrowska B. (red.), Przedsigbiorstwo w warunkach
zrownowazonej gospodarki opartej na wiedzy, Wyd. Wyzsza Szkota Ekonomiczna
w Biatymstoku, Biatystok.

L MSP: w strong efektywnosci energetycznej i ekologicznych rynkéw”.Badanie
Flash Eurobarometr 342, 2012.

,Nowa definicja MS‘P, Poradnik dla uzytkownikéw i wzor oswiadczenia, Komisja
Europejska”, www.mg.gov.pl/ [1.3.2015r]

Sokét W.A., ,, Innowacyjne rozwigzania w ochronie srodowiska dla MSpP” (cz.1),
Logistyka odzysku, pazdziernik-grudzien 2014 Nr 4/2014 (13), Warszawa, ss.32-
35, [ISSN 2083-6422]

Pracujgcy w gospodarce narodowej w 2013 r., GUS, Warszawa 2014, s. 10.
Raport o stanie matych i srednich przedsigbiorstw w Polsce w latach 2012-2013,
Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczo$ci, Warszawa 2014.

Warunki  powstania i dziatania oraz perspektywy rozwojowe  polskich
przedsiebiorstw powstatych w latach 2008-2012, GUS 2014. Dane dotycza mikro i
malych przedsigbiorstw.

*Dobra praktyka CSR. Element strategii firmy, PKPP Lewiatan, ,,Gtos Biznesu”, Warszawa
2010.



Zinczuk B., 2011, "Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu i jej znaczenie we
wspotczesnym przedsiebiorstwie”, ,Zarzadzanie i1 edukacja”, numer 76-77,
Warszawa, ss.68-78.

Referencje

Caroll A. B., 2008, A history of Corporate Social Responsibility. Concepts and
Practices, [w:] Crane A., McWilliams A. Matten D., Moon J., Siegel D. (red.),
The Oxford Handbook of Corporate Social Responsibility, Oxford University
Press, Nowy Jork.

Janiuk 1., Strategiczne dostosowanie polskich matych i Srednich przedsiebiorstw do
konkurencji europejskiej, Warszawa 2004.



